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Facebook a tenu sa conférence développeurs, j’ai nommé f8. Le Walled garden, désormais géant de l’informatique avec lequel il faudra longtemps traiter (intimement lié à Microsoft/Skype par son actionnariat et ses partenariats), a présenté quelques nouveautés lors de cette grand‐messe san‐franciscaine. Au menu, changement des profils, musique, vidéo et actualités.


On s’enfonce encore plus loin dans le déni de vie privée, et bien évidemment l’ensemble attaque directement la neutralité du Net.


Timeline


Timeline permettra, enfin, aux utilisateurs de Facebook, de donner au grand centralisateur, non plus leur présent (états d’âmes, « like », photos de vacances, rendez‐vous chez McDo, vidéos de chats, dernier article révoltant, etc.), comme c’est le cas actuellement, mais aussi de donner et chercher dans le passé. Facebook ne couvrira donc plus seulement le présent et le passé récent, mais également le passé lointain. Tous les profils seront migrés à terme.


Musique et vidéo


Spotify et Netflix, ainsi qu’un assez grand nombre de services de musique et vidéo en ligne, permettront de partager « socialement » les goûts musicaux et vidéo, les musiques écoutées et vidéos visualisées, etc.. Tout cela sera partagé sur la Timeline.


Médias


Ticker est la petite colonne de droite ou défilent les items de vos contacts. Ils intégreront les actualités des médias qui ont un partenariat avec FB. Le contenu de cet espace sera fonction de vos habitudes. Les médias acceptent de voir baisser le nombre de pages visitées sur leurs sites Web, malgré la baisse des revenus publicitaires que cela induit, car ils espèrent par ce biais une meilleure image de marque et un meilleur engagement. En échange, ces médias pourront butiner dans les données Facebook pour vous présenter un contenu personnalisé quand vous accéderez à leur site.


Boutons


Une dernière « innovation » pour la route : l’apparition de nouveaux boutons. En plus du « Like », on va bientôt voir fleurir les “Read”, “Listen” et “Watch”. Un gros pourrissement généralisé du Web, que l’on pourrait bien assimiler aux étiquettes (tags) et graphes de nos murs, sièges et vitres de métros. Autre conséquence, les données collectées par Facebook sur les sites tiers seront donc affinées.


My tailor is rich


Aparté : « the Zuck », le PDG de Facebook, Mark Zuckerberg, passe dans le top 20 des fortunes des États‐Unis. Avec un porte‐monnaie personnel estimé à pas moins de 17,5 milliards de dollars, il monte en effet directement de la 35e place à la 14e.


Ze big picture


Facebook n’est donc plus un réseau social, ni non plus une plaque tournante, mais un trou noir du net : il aspire tout, que ce soit les individus qui vont alimenter quotidiennement les bases de données, ou bien les vrais éditeurs ou distributeurs de contenus.


Conséquence directe, très bientôt, le point de départ de la navigation Web de monsieur « tout le monde » ne sera plus la page d’accueil du moteur de recherche de Google et une action de recherche volontaire de sa part, mais sa page Facebook avec tout plein de contenus personnalisés et poussés (et donc contrôlés) par Facebook et ses partenaires.


Dormez bien.
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