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Bonjour, 

Je voudrais passer un petit coup de gueule. Comme chaque année lors de la journée de la femme, on ne parle que des femmes dans les médias que c'en est ridicule. Aujourd'hui par exemple dans la presse gratuite, on nous parlait que de Rama Yade, de Barbie truc (une chanteuse à la mode), toutes les publicités ne parlaient que des femmes etc. Bref, une belle affaire marketing cette journée de la femme.


Mais le pire de tout, ce sont ces féministes qui prétendent parler au nom de toutes les femmes. Non, les femmes (en Europe du moins) ne sont pas des victimes ! Non, elles ne sont pas moins payées que les hommes ! Quand je lis certains propos, je n'y vois que de la frustration par rapport à nos homologues masculins et du communautarisme : les féministes ultras parlent des hommes comme Nathalie Artaud parle des patrons… Arrêtons de monter les hommes contre les femmes et vice-versa et de tout rapporter au sexe.


Je sais, je mélange un peu, mais voilà, les femmes françaises peuvent exercer presque tous les métiers, peuvent être libres, indépendantes et n'ont pas besoin de quotas de je ne sais pas qui font qu'au final tout le monde nous regarde en tant que "quota femme" mais pas pour nos compétences ! C'est vrai, il y a du machisme, mais c'est pas avec des quotas ou des lois supprimant mademoiselle dans les actes administratifs que y'en aura moins.

C'est pas non plus avec les dix mesures proposées par les féministes qu'on va arrêter de se faire emmerder dans la rue ou que les filles des banlieues pourront s'habiller en fille sans se faire traiter de **** !


Quelques liens :


	Les mesures féministes pour la présidentielle

	Une critique du féminisme et une autre critique

	Inégalité salariale : le mensonge


Si vous avez d'autres liens intéressants, je suis preneuse !
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