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Japon : le portable se sophistique au féminin



Surenchère de rabais des opérateurs pour attirer les jeunes consommatrices.



Par Michel TEMMAN



mercredi 23 juin 2004 (Liberation - 06:00)



«Mochi mochi» (Allô ? (NdAxio: plutot Moshi Moshi ou もしもし)). Les demoiselles japonaises ont un nouveau compagnon à temps plein : leur keitaï, ou téléphone portable, le produit le plus prisé de l'année 2003 dans le pays (+27% des ventes). Mais un modèle ne suffisant plus, les lycéennes et étudiantes en acquièrent un second. Avec le premier, elles répondent aux amis et parents et avec le second, au (x) petit (s) ami (s). La puce à l'oreille, elles ne s'en séparent jamais. Pas même la nuit, le portable restant à portée d'oreiller. Dans un secteur nippon de la téléphonie mobile évalué à 74 milliards de dollars (60 milliards d'euros), l'offre est si foisonnante, les évolutions si rapides et volatiles que le rythme de rotation des mobiles Ñ de 10 mois pour la plupart des 82 millions de Japonais équipés d'un portable Ñ est tombé à 3 à 4 mois à peine chez les jeunes filles de Tokyo. Malgré le risque de saturation, des séries très sophistiquées sortent en magasin à un rythme intrépide. Coloris à la demande, design chic ou ludique, sensations nouvelles au toucher (options cuir ou daim) il y en a pour tous les goûts. Quant aux modèles tendance à 230 ou 307 euros, les 900i de Docomo ou les win de KDDI, ils sont en rupture de stock.



Pourquoi ce rythme ? Acquérir un keitaï, c'est très souvent souscrire à un opérateur qui promet en fin de mois une remise sur la facture de téléphone. Dans la «guerre des Trois» que se livrent NTT Docomo, KDDI et Vodafone (lire ci-contre), les opérateurs surenchérissent en rabais. Autre raison : les jeunes Nippones craquent pour les modèles avec nouveau gadget ou fonction. Comme le service chaku-uta de KDDI (téléchargement de sonneries en mode MP3 avec vidéo-clip). Déjà 7 millions d'abonnés au mois. Ou le service Felica de Sony pour NTT Docomo. Grâce à cette puce intégrée dans le keitaï, plus de cartes bancaires : le portable lit devant le sensor (1) de tout commerçant un numéro d'identification qui assure le paiement. Au Japon, 27 sociétés, dont la compagnie aérienne ANA et les jeux vidéo Sega, acceptent déjà ce mode de paiement.



Via leur keitaï, des lycéennes s'envoient (parfois en classe !) jusqu'à 200 e-mails par jour. Selon Toru Takeda, chercheur et auteur d'un essai sur le sujet, «la communication des sentiments se fait désormais par des mots très brefs». Mué en appareil jetable, le keitaï, «produit favori des consommateurs» japonais selon le Daïwa Research Institute, est la poule aux oeufs d'or. Les nouveaux comportements en ligne font exploser les profits des industriels et tirent la croissance vers le haut. En avril, la consommation des ménages par actif a fait un bond de 9,3 %. «Ce à quoi on assiste [au Japon], assurait il y a peu à Tokyo le sous-secrétaire d'Etat américain John Taylor, c'est à une reprise solide et, à plus long terme, à un mouvement de retour vers une stabilité des prix.» Le Japon veut garder la ligne.



(1) Terminal de paiement. (NdAxio: je dirais plutot capteur, mais bon)



Source liberation.fr
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DoCoMo lance des téléphones qui font porte-monnaie

Par Yukari Iwatani Kane



TOKYO (Reuters) - NTT DoCoMo, premier opérateur mobile japonais, a dévoilé quatre combinés qui devraient être utilisables comme porte-monnaie électroniques dans quelque 9.000 commerces de proximité, hôtels, supermarchés ou restaurants McDonald's.



Les téléphones, équipés de la carte à puce FeliCa de Sony, peuvent stocker de l'argent et des données personnelles. Ils sont destinés à terme à remplacer à la fois les espèces, les cartes de crédit, les badges d'identification ou les billets de transport ferroviaire ou aérien.



DoCoMo teste ses services depuis le mois de décembre et compte commercialiser ses téléphones dans la première quinzaine du mois de juillet, à un prix équivalent aux combinés actuels.



Certaines entreprises ont déjà prévu d'utiliser les combinés FeliCa pour remplacer leurs cartes de membre ou vendre des billets de transport, ce qui serait une première mondiale.



"C'est la plus grosse innovation de l'industrie de la téléphonie mobile depuis que nous avons lancé l'i-mode", a déclaré lors d'une conférence de presse Takeshi Natsuno, directeur général du département développement de l'i-mode chez DoCoMo.



DoCoMo a lancé il y a cinq ans son service "i-mode" donnant un accès internet haut débit à partir des téléphones portables et qui offre un panel de plus de 70.000 sites adaptés ou spécialement conçus pour une navigation à partir de combinés mobiles.



L'idée a été testée dans d'autres pays, comme la Finlande, où les opérateurs effectuent des tests de paiement à partir d'un téléphone portable et d'un code. Les utilisateurs peuvent payer leurs transports en commun par message textuel.



En Estonie, il est possible de payer son parking par téléphone mobile.



Au Japon, East Japan Railway vend déjà des cartes de transport Suica intégrant la puce FeliCa et projette d'en lancer la version "mobile" au deuxième semestre 2005.



La société de cartes de crédit MasterCard International Japan compte effectuer des tests de transaction par téléphone portable.



DoCoMo ne s'attend cependant pas à ce que l'utilisation de la puce FeliCa se traduise en une hausse substantielle du chiffre d'affaires qu'elle tire des communications, puisque tout repose sur un dialogue entre machines, mais Natsuno avoue espérer que le service aide à éviter que ses abonnés n'aillent à la concurrence.



Par contre, DoCoMo pourra générer des revenus si d'autres opérateurs lancent des téléphones compatibles avec la puce FeliCa qui utiliseront le réseau FeliCa Networks, qu'il gère avec Sony par le biais d'une coentreprise.



Le deuxième opérateur mobile japonais KDDI prévoit de lancer l'année prochaine des téléphones compatibles au moment où East Japan Railway lancera son "mobile Suica".



http://fr.news.yahoo.com/040616/85/3wkg3.html(...)



-------------



Pourquoi ce journal pas tres linuxien: 

Parcequ on est à la bourre dans les telecoms et l informatique qui va avec, et que j aime le Japon :)
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