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Salut les geeks,


Comme à chaque mois de septembre, Tim Cook et ses disciples n'ont pas manqué de faire trembler le monde de la tech avec leur grand show habituel de rentrée, connu sous le petit nom de "keynote". Vu que toute la presse ne parle que de ça depuis 3 jours, je me doute que ce journal ne va pas vous apprendre grand-chose, mais d'une part c'est pour donner l'occasion d'en discuter ici, et d'autre part j'avais envie de mettre l'accent sur ce qui me semble un phénomène nouveau et totalement en rupture avec les habitudes d'Apple : des prix low-cost !


Eh oui, on croit rêver, mais regardons d'un peu plus près les annonces de cette conférence :



	"Apple Arcade", nouveau service de jeux en ligne, avec des exclusivités Capcom, Konami, Anapurno… : 4,99€/mois


	"Apple TV+", concurrent direct à Netflix et autres Amazon Prime Video : 4,99€/mois aussi.


	Nouvel iPad (avec notamment un écran plus grand) : 389€ !!!


	Nouvelle Apple Watch Series 5 : 489€, ça reste plutôt dans la moyenne des prix pour une montre connectée, mais à la qualité Apple, et surtout du coup le modèle précédent reste disponible et passe à 229€, imbattable !


	Nouvel iPhone : bon là, c'est l'exception qui confirme la règle, pas de vraie révolution. En effet la déclinaison Pro Max atteint les 1659€… mais il faut un peu relativiser. Personne ne proteste quand il s'agit de sortir ce genre de somme pour un ordinateur portable, et pourtant cet iPhone fait tellement plus ! Ne serait-ce que par ses nouvelles capacités en photographie, avec ses 3 capteurs, qui viennent directement marcher sur les plates-bandes de Canon et Nikon… Et là encore, l'arrivée de ces nouveaux modèles signifie aussi la disponibilité de l'ancienne gamme XR, déjà excellente, à un niveau de prix à faire pâlir les constructeurs chinois.





Alors comment expliquer un tel changement de politique tarifaire chez le géant de Cupertino, qui nous avait bien habitués jusqu'ici à respecter l'aphorisme "la qualité, ça se paye" ? Pour les services en ligne, on peut comprendre une volonté de percer dans de nouveaux secteurs déjà bien pourvus en acteurs établis. Mais sur les équipements mobiles où la domination d'Apple est déjà écrasante, finalement, quel intérêt à casser les prix ainsi ? Peut-être que dans les hautes sphères de l'entreprise, on anticipe des perturbations dans le marché qui justifieraient ce mouvement stratégique ? Je laisse le soin aux lecteurs de linuxfr de partager leur expertise en livrant leur analyse en commentaire.
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