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Et Philips à trouvé la solution : empêcher ce dernier de zapper durant ... les pubs.

Comment ? Tout simplement grâce à nos amis les les fameux systèmes vidéo numériques.



L'article sur techno-science.net [1]  (Très bon site que je vous conseil au passage ) nous apprend qu'aux staytsses il n'y a aucune limitation au niveau de la publicité : un épisode de Lost est entrecoupé de près de 5 coupures de d'annonces (je vous raconte pas pour le Super Beaule ). 



Mais Phillips veille au grain et heureusement. Nan parce qu'avec tous ces millions que les publicitaires payent pour faire leurs pubs (de qualités) la moindre des choses c'est que l'Americain moyen les regarde, au prix que ça coûte, quand même.



Concernant le fonctionnement de cette invention révolutionnaire ( et donc brevetée, si si ils sont osés...)  et pour plagier techno-science "un signal est envoyé pendant les coupures pubs à l'appareil de réception qui doit alors bloquer le zapping jusqu'à la reprise du programme".



Mais Philips dans sa grande bonté d'âme comprend que cette révolution numériquo-visuelle peut faire grincer les dents (en coca) de certain téléspectateurs. Il propose donc à la place de faire payer les spectateurs pour réactiver le droit de zapper. Ouf l'honneur est sauf.



1 - http://www.techno-science.net/?onglet=news&news=2645

2 - Digramme : http://techno-science.net/illustration/Multimedia/Philips/br(...)
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